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Objetivo general: Comprender los principales conceptos e instrumentos basicos de la
ciencia econdmica y el funcionamiento de la economia.

El curso desarrollard los siguientes temas:

Métodos y leyes econdmicas. Circuito econdmico. Demanda y Oferta. Demanda vy
oferta del mercado. Equilibrio de mercado. Elasticidad de demanda, ingreso y cruzada.
Elasticidad de oferta. Utilidad cardinal y ordinal. Equilibrio del consumidor. Curvas de
ingreso - consumo y precio- consumo. Funcidon de produccion. Producto total, medio y
marginal. Rendimientos a escala. Equilibrio del productor. Costos totales, medios vy
marginales. Competencia perfecta. Equilibrio individual y de mercado. Monopolio.
Equilibrio del monopolio. Oligopolio y Competencia Monopolistica. Mercado de
factores.
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lll.- OBJETIVOS GENERALES

a) Proporcionar al alumno los conocimientos bésicos de la economia, asi como las
variablesy funciones de un sistema econémico.

b) Mostrar al estudiante métodos de razonamiento econdmico para la toma de
decisiones

c) Brindar al alumno una visidn de la economia globalizada y su proyeccion futura.

VI. PROGRAMACION ACADEMICA

4.1. PRIMERA UNIDAD DIDACTICA

4.1.1. Objetivo especifico.

Al finalizar la primera unidad el alumno estara capacitado para:

a) Hacer uso de los instrumentos tedricos generales, relacionado con la economia
como ciencia, para estudiar de manera general los problemas econdmicos que
confronta la sociedad especialmente en el sector turismo.

b) Hacer andlisis general sobre el problema econdmico y poder explicar las
posibilidades de solucion a las cuestiones econdmicas fundamentales que enfrenta la
economia en la busqueda del desarrollo econémico.

c) Hacer uso de los instrumentos tedricos — practicos relacionados con la produccidn
de bienes y servicios turisticos y hoteleros, sus posibilidades de produccién y el empleo
eficiente de los recursos.

d) Estudiar de un modelo general el funcionamiento de la actividad econdmica,
tomando como referencia las relaciones de los agentes econdmicos en el sector
turistico y hotelero dentro de la economia nacional.

4.1.2. Contenido: DEFINICIONES GENERALES DE ECONOMIA

PRIMERA SEMANA

Sesion N2 01:

Vision Historica de la Economia, definicidon, objetivo, Metodologia usuales y leyes
econdmicas. Divisiones usuales de economia.

SEGUNDA SEMANA
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Sesion N2 02:

Organizacidon Econdmica: Formas, el problema de organizacién, la escasez de recursos
y necesidades ilimitadas.

Las cuestiones econdmicas fundamentales: jQué y cuanto producir?, écdmo producir?,
épara quién producir?.

Control de lectura N201. Rossetti. Pag. N2 63 - 86

TERCERA SEMANA

Sesion N2 03:

Las posibilidades tecnoldgicas de la sociedad: factores de produccién, bienes vy
servicios. La frontera de posibilidades, los costos de oportunidad vy la eficiencia. Ley de
los Rendimientos Decrecientes.

CUARTA SEMANA

Sesion N2 04:

El proceso econdmico, definicion y etapas. La Actividad Econdmica: flujos real vy
monetario, modelo simplificado.

La Actividad Turistica dentro del sistema econdmico nacional: antecedentes, situacion
actual y perspectivas:

Trabajo Encargado-expositivo

QUINTA SEMANA

Sesion N2 05:

Primer Examen Parcial.

Exposicion de Grupos.

Tiempo Previsto: 05 semanas — 05 sesiones
a) Desarrollo del contenido: 04 semanas — 04 sesiones
b) Evaluacion del contenido: 01 semanas — 01 sesiones
SEGUNDA UNIDAD DIDACTICA

Objetivos Especificos:
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Al término de la segunda unidad el alumno esta capacitado para:

a) Conceptualizar, identificar el funcionamiento del mercado de bienes y servicios
interrelacionandolo dentro de la actividad turistica.

b) Analizar los factores determinantes de la demanda, oferta y su equilibrio.

c) Resolver problemas acertadamente referentes a los diferentes tipos de elasticidad.
d) Analizar, reconocer, aplicar y explicar el comportamiento de la demanda, oferta, la
funcién de produccién, referidos a sus fases y sus diferentes costos de produccion

especialmente desarrollados en sector del turismo y hotelero.

Contenido:
EL MERCADO Y LA ASIGNACION DE RECURSOS EN LA ACTIVIDAD TURISTICA

SEXTA SEMANA

Sesion N2 06: El mercado: Definicidn su clasificacion y su papel orientador de precios.
Trabajo encargado para control de lectura.

La demanda: definicion, la demanda del mercado, cambios en la demanda y cambio en
la cantidad demandada, niveles de la curva de la demanda.

SEPTIMA SEMANA

Sesion N2 07:

La oferta: Definicidn de oferta individual, oferta de mercado, cambios en la oferta, y en
la cantidad ofrecida.

La elasticidad de la oferta y la demanda: definicidn, formas y medicion.

OCTAVA SEMANA

Sesion N2 08:

El equilibrio del mercado: definicidn, formas y sus cambios.

La empresa: definicidn, caracteristicas y modelos de organizacién empresarial. Control
de Lectura N2 02

NOVENA SEMANA

Sesion N2 09:

La funcién de produccién y la productividad: Total, Media y Marginal. Los Costos de

Produccion.
La demanda, oferta y costos dentro de la actividad turistica:
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Agencias de viajes y hoteles: Trabajo Encargado-expositivo

DECIMA SEMANA
Sesion N2 10:

Segundo examen parcial
Exposicion de Grupos

Tiempo Previsto: 05 semanas — 05 Sesiones
a) Desarrollo del contenido: 04 semanas — 04 sesiones

b) Evaluacion del contenido: 01 semanas — 01 sesiones

TERCERA UNIDAD DIDACTICA

Objetivo Especifico:
El alumno al finalizar la tercera unidad didactica estara en condiciones de:

a) Conocer, comprender y estructurar registros contables, funciones macroecondémicas
de la produccién nacional, la renta nacional y del producto bruto interno,
permitiéndole alcanzar indicadores que midan el nivel de la actividad turistica dentro
de la economia nacional.

b) Definir, explicar el concepto del dinero, funciones, el sistema de intermediacion
financiera, las causas y efectos en un proceso inflacionario de una economia de
mercado.

c) Conocer, analizar e interpretar el comportamiento del comercio internacional, su
importancia y sus beneficios asi como los diferentes formas de integracidon econdmica
para promover el desarrollo econdmico en base a las exportaciones de bienes y
servicios; y con mayor énfasis en el sector turistico.

d) Analizar, comprender, interpretar y explicar el proceso de desarrollo econémico en
paises desarrollados y subdesarrollados en base a nuevas tendencias de las actividades

de sectores estratégicos como el sector turistico.

EL ANALISIS MACROECONMICO Y LAS MEGATENDENCIASEN EL SECTOR TURISMO

DECIMA PRIMERA SEMANA
Sesion N2 11:

Contabilidad Nacional: nociones generales, fines y elementos.



FACULTAD DE CIENCIAS CONTABLES Y ADMINISTRATIVAS
UNIVERSIDAD i
ADMINISTRACION HOTELERA Y TURISMO

SAN PEDRO

“Ao del Centenario de Machu Picchu para el mundo”

Indicadores macroecondmicos: el producto nacional, el producto bruto interno, el
ingreso nacional, el ingreso personal y el ingreso disponible. Aporte del sector turistico
al PBI.

DECIMA SEGUNDA SEMANA

Sesion N212:

El dinero. Definicidn, Funciones, Formas, y condiciones de una buena moneda. El
sistema intermediacion financiera: Definicién, clases, funciones e importancia.

Operaciones e instrumentos financieros y demanda de dinero.

El Banco Central de Reserva : caracteristicas, funciones e instrumentos del control
monetario. Tipo de cambio

DECIMA TERCERA SEMANA
Sesion N2 13:

La inflacidn: Tipos, causas y consecuencias. Control de lectura N2 03: Pag. 589 al 607.
Samuelson.

El sector publico. Estructura y funciones. Politica del Estado en la promocion,
legislacién e inversién publica en el sector turismo. El presupuesto de la republica.

DECIMA CUARTA SEMANA

Sesion N2 14:

El comercio internacional: Importancia, proteccionismo y libre comercio. El sistema de
Integracion Econdmica: MERCOSUR, Comunidad Andina de Naciones. ALADI. La
balanza de pago y el mercado de divisas.

DECIMA QUINTA SEMANA

Sesion N2 15:

La globalizacién, neoliberalismo y neo proteccionismo.

El ciclo econdmico vy la crisis econdmica. Crecimiento,

Desarrollo y Subdesarrollo.

El sector Turismo como factor globalizante y estratégico para el desarrollo de
economias subdesarrolladas. Trabajo Encargado- Expositivo.

DECIMA SEXTA SEMANA

Sesion N2 16: Tercer Examen Parcial
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DECIMA SEPTIMA SEMANA
Sesidn N2 17: Examen Sustitutorio.
3.3.3. Tiempo Previsto: 07 semanas — 07 sesiones

(a) Desarrollo del contenido: 05 semanas — 05 sesiones
b) Evaluacion del contenido: 01 semanas — 01 sesiones
c) Examen sustitutorio: 01 semana — 01 sesién

IV. METODOLOGIA

Se utilizara como método légico el inductivo — deductivo, analisis — critico y sintético.
El proceso serd de observacion, ejemplificacidn, analisis y aplicacion; los temas se
haran con participacion de los alumnos, con la aplicacion de técnica de grupo.

V. EVALUACION
La evaluacion del alumno sera permanente considerando los siguientes aspectos:

a) Al finalizar cada unidad didactica los objetivos especificos seran evaluados con la
aplicacién de exdmenes parciales , control de lectura programados.

b) Con la presentacion y exposicion de trabajos grupales e intervenciones orales.

c) El Examen Final . Sefialandoles a los alumnos como resolver indistintamente casos
de los trabajos de investigacion encargados oportunamente.

Los aspectos sefialados anteriormente y aplicados en cada unidad didactica pasaran a
ser parte de la nota final del curso con la participacion activa en clase de parte de los
alumnos.

VI. REQUISITOS DE APROBACION

Para que el alumno sea promovido serd necesario que tenga como nota final del curso
un promedio de 11, este se obtendra promediando las tres notas de los examenes
parciales con un indice de calificacion de 5, mas el promedio de los trabajos grupales
expositivos e intervenciones orales con indice de calificacion de 3; las sumatoria
promedio fde Controles de Lecturas y un Examen Final con ponderacion de 2. Cada
uno de los indices mencionados serdan multiplicados por la nota obtenidas con cada
actividad vy el total acumulado se dividira entre 10. Siendo la nota promocional del
alumno.

Ejemplo:

ACTIVIDAD INDICE NOTA
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Promedio de exdmenes parciales 5.0 (X) 13 = 65

Promedio de trabajos grupales expositivos .Int. Orales: 3.0 (X) 12 = 36

Control de Lectura Obligatorias 2.0 (X) 12 = 24

Nota Promocional 125/10=12.5=13 10 125

El alumno no debe registrar mas del 30% de inasistencia y en su caso se evaluara con
las notas obtenidas a la fecha.

Que el alumno haya participado en todas las evaluaciones; los que no se presenten a
las dos primeras evaluaciones parciales no tendran derecho a la tercera evaluacion,
asimismo tiene que ver presentado y expuesto cada uno de los trabajos
encomendados.

El alumno con nota desaprobatoria de 08 a 10 se acogerd al examen sustitutorio de
todo el curso siendo la nota maxima de 11.
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